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Czy warto traktowa¢ mode powaznie?
Czyli o wciaz aktualnym zaproszeniu dla socjologéw

(Rec. Peter McNeil, Fashion: Critical and Primary Sources Volume 4: The Twentieth
Century to Today. Oxford/New York, wydawnictwo BERG, 2009, 302 strony)
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Akademia Goérniczo-Hutnicza w Krakowie

Wydawnictwo BERG z Wielkiej Brytanii, specjalizujace sie przede wszystkim w publikacjach z pogranicza
antropologii, studiéw kulturowych, designu oraz mody, poszerzyto oferte o kolejna pozycje z dziedziny
socjologii mody. W 2009 roku ukazal sie obszerny, czterotomowy zbiér publikacji zatytutowany Fashion:
Critical and Primary Sources. Redakcja antologii zajat sie Peter McNeil — historyk sztuki i designu, ktéry w
swoich badaniach prowadzonych miedzy innymi w Australii, Kanadzie, Danii, Szwecji i Wielkiej Brytanii
koncentruje sie na roli mody we wspélczesnym Swiecie oraz wpltywie méd na tozsamos$¢ jednostek oraz grup
na przestrzeni wiekéw.

Studiowanie teorii i socjologii mody staje sie obecnie coraz bardziej popularne jako programy akade-
mickie. Sama moda jest chetnie podejmowanym przez media tematem. Moze to prowadzi¢ do btednego
przekonania, iz sfera badani nad moda jest nowym kierunkiem zainteresowarn spolecznych. Antologia,
poprzez zaprezentowanie ponad 100 esejéw i artykutéw poswieconych modzie a siegajacych az do roku 1769
ma na celu udowodnienie dlugiej tradycji teorii mody. Tomy podzielone sa chronologicznie i zatytulowane
zostaty kolejno: Late Medieval to Renaissance (poswiecony gtéwnie historii kostiuméw, zwiazkom mody z
literatura oraz gestom i rytualom — w tym esej Marii Boguckiej zatytulowany Gesture, Ritual, and Social
Order in Sixteenth to Eighteenth Century in Poland oraz artykul Umberto Eco The Medieval Aesthetic Sensibility),
The Eighteenth Century (miedzy innymi o poczatkach zachowan konsumpcyjnych, genezie terminu ,styl”,
réznicach w modzie meskiej i damskiej oraz wciaz aktualny esej Denisa Diderota zatytutowanego Regrets on
Parting with My Old Dressing Gown, or, A Warning to Those Who Have More Taste than Money), The Nineteenth
Century (dotyczacy przedstawienia ciata w sztuce, krytyki luksusu, analizy przemystu modowego oraz
artykul Tigersprung: Fashioning History Urlicha Lehmanna po$wiecony historii mody). Ostatni ze zbioru
tom czwarty, zatytutlowany The Twentieth Century to Today, wybratam do recenzji z racji faktu, iz jest on
najaktualniejszy i traktuje o zjawiskach ze sfery socjologii mody, ktérych czytelnik moze doswiadcza¢ na co
dzien.

Ostatni tom zostal podzielony na cztery rozdziaty (Fashion’s Structures, Fashion and Fantasy, Fashion and
Identity oraz Fashion and Aesthetics) i zawiera artykuly (a takze ustepy z monografii) dwudziestu czterech
autoréw badajacych problematyke teorii mody oraz analizujacych dyskurs narastajacy wokét ewolugji
kulturowych praktyk obcowania mody z nowymi tendencjami w sztuce oraz technologami w kontekscie
globalizacji. Czytelnik odnajdzie tu miedzy innymi rozprawe Thorsteina Veblena z wciaz aktualnymi
rozwazaniami dotyczacymi konsumpcji na pokaz, gdzie wydatki na odziez i gadzety sa doskonatym
przykladem kultury pienieznej.

Teoretycy kultury i historycy mody skupiaja sie przede wszystkim na trzech funkcjach odziezy': uzy-
tecznosci, skromnosci/nieskromnosci (czyli podkreslaniu lub niepodkreslaniu atrakcyjnosci seksualnej) oraz
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zdobieniu. Veblen na pierwszy plan wysuwa wymoég méwiacy o tym, aby stréj byl odpowiednio drogi,
by méc zamanifestowa¢ status spoteczny. W taki sposéb wzrost ceny danego dobra powoduje wzrost
snobistycznego popytu na konkretne dobro.

W podobne rozwazania wpisuje sie esej Philosophy of Fashion Georga Simmla. Pod wzgledem socjologicz-
nym moda jest wytworem podziatu klasowego. Mechanizm réznicowania sie klas nizszych i wyzszych dziata
na zasadzie posiadania lub nie konkretnych przedmiotéw badz adaptowania danych styléw. Gdy nizsza
klasa nasladuje i przejmuje wzorce klasy wyzszej, nastepuje kolejna faza dystynkcji — wprowadzenie nowych,
drozszych wzorcéw i stylow.

Warto réwniez zwréci¢ uwage na ciekawy tekst Karen Tranberg Hansen zatytutowany Other People’s
Clothes? The International Second — Hand Clothing Trade and Dress Practices in Zambia. Autorka analizuje handel
uzywana odzieza w Afryce — bada spotecznosci w Nigerii, Kenii, a przede wszystkim w Zambii pod katem
wartoéci, jakie sa przypisywane ubraniom przez dane grupy spoteczne. Analizuje etymologie stowa second —
hand w réznych spotecznosciach afrykanskich: , calamidades” w Mozambiku w latach 90., ,,dead white men’s
clothes” w Ghanie, ,died in Europe” w pdtnocnych czedciach Tanzanii, ,,shake and sell” w Senegalu, , kaunjika”
w Malawi, co oznacza , wybiera¢” oraz w Zambii ,,salaula”, co mozna przettumaczy¢ jako ,wybierajac ze
stosu, wybierajac ze sterty”.

Okazuje sie, ze kolory, wzory i materiat ubran maja zasadnicze znaczenie w danych kulturach. Wysoka
warto$¢ maja te z prostymi liniami i delikatnymi kolorami. Warto podkresli¢, iz status ekonomiczny nie jest
adekwatnym czynnikiem tlumaczacym popularnosé ,salaula”. Wiele kobiet nosi rézne zestawienia spddnic i
sukienek kazdego dnia, a wyjatkowo$¢ i oryginalnos¢ jest wielce pozadana. Ubrania, styl, moda to czesty i
wazny temat rozméw w Zambii. Rézne rodzaje i kolory ubran sa zarezerwowane dla kobiet i mezczyzn oraz
informuja o statusie spotecznym. Juz z prac Georga Simmla mozna odczyta¢, ze moda jest moda klas. Tam,
gdzie mozna zaobserwowac¢ bogata strukture klasowa i stratyfikacje (jak w plemionach afrykariskich), mody
szybko sie zmieniaja.

Artykut Rolanda Barthesa From Gamestones to Jewellery prezentuje zmiane znaczenia kamieni szlachetnych
na przestrzeni wiekéw, sekularyzacje bizuterii. Pojawienie sie wyréznika klasowego, jakim stat sie gust,
stanowi jeden z waznych teoretycznych kontekstéw socjologii mody, ktéry z pewnoscia warto pozna¢. Barthes
koncentruje sie na tezie, iz bizuteria nie stanowi juz wyznacznika statusu spotecznego, nie jest przedmiotem
manifestujacym bogactwo wlasciciela. Moze by¢ zrobiona z plastiku czy papieru — materiatu bardzo taniego.
Oznacza to wyzwolenie bizuterii, gdyz nie jest juz ona odczytywana w kategoriach manifestowania statusu
spotecznego, lecz stanowi dodatek do codziennego wygladu.

Jednakze musiata pojawi¢ sie kategoria, ktéra bedzie miata za zadanie odréznienie grup o réznych
warunkach statusowych. Jest tym w opinii Barthesa gust. I tak mozna posiada¢ bizuterie ,ztego gustu” i
paradoksalnie wyznacznikiem jest wszystko to, co kiedy$ bylo oznaka prestizu (droga i ciezka bizuteria).
Natomiast aby bizuteria byta w ,,dobrym guscie”, musi pasowaé do garderoby i stylu w dany dzieri. Barthes
identyfikuje mode z jezykowym system znakéw. I tak bizuteria jako czes¢ mody jest detalem, ktéry nadaje
porzadek wygladowi jednostki. W taki sposéb bizuteria zmienita znaczenie, z elementu dominujacego
nad ubraniem (pod wzgledem ceny) stala sie tym, co nadaje znaczenie ubraniom poprzez komunikowanie
informacji o guscie.

W kolejnych artykutach antologii konsekwentnie poruszone zostaja zagadnienia bezposrednio juz zwia-
zane z praktykami i teoretycznymi kontekstami zmian w sztuce, literaturze, filmie i muzyce, ktére miaty
wplyw na inspiracje czerpane przez mode, a tym samym wyznaczajace kierunki jej przemian (tworczosé
Andy Warhola, klasycyzm w sztuce i szkice sylwetek Madeleine Vionnet, a takze analiza projektéw Martina
Margiela w kontekscie sztuki Orientu). Czytelnika zapewne zainteresuje esej Pierre’a Bourdieu The Production
of Belief: Contribution to an Economy of Symbolic Goods, w ktérym autor analizuje przestrzen, jaka jest produkcja
kulturowa. Bourdieu poréwnuje krétki cykl produkgji we francuskim przemysle wydawniczym do produkcji
mody haute couture.

Z kolei za jeden z najciekawszych punktéw przeciecia rozmaitych dyskurséw antologii uznaé nalezy ten,
w ktérym Herbert Blumer ujmuje holistycznie koncepcje mody Georga Simmla (1904 r.), Edwarda Sapira
(1931 r.) oraz Kurta i Gladys Lang (1961 r.). Autor w eseju Fashion: From Class Differentiation to Collective
Selection odnosi sie krytycznie do powyzszych teorii, gdyz miaty one ograniczony zasieg i wlasciwie stanowity
tylko szkic koncepcji. Jednakze gtéwnym deficytem byta niemozno$¢ obserwacji i docenienia szerokiej gamy
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mechanizméw spotecznych. Blumer swoje rozwazania dotyczace mody rozpoczyna od zaproszenia dla
socjologéw, aby brali powaznie ten temat i apeluje o prawidlowe zrozumienie charakteru mody. Zrywa z
fatszywym zalozeniem, ze moda jest irracjonalnym i szalonym zjawiskiem. Wszak blogerzy modowi to osoby
$wiadome mody, ktére uwaznie §ledza trendy oraz identyfikuja style uliczne. W gruncie rzeczy mechanizm
adaptacji tego, co jest modne, jest dzialaniem racjonalnym i wykalkulowanym.

Najwyrazniej poddana krytyce zostaje teoria Georga Simmla. Stanowi ona adekwatna analize zjawiska
mody w XVII, XVIII, XIX wieku w Europie, gdzie mozna bylo zaobserwowa¢ konkretna strukture klasowa.
Nie jest to juz w opinii Blumera odpowiednia analiza spoteczeristwa wspétczesnego. Blumer poddaje
w watpliwos¢ teze, iz moda potrzebuje konkretnego typu spoteczenistwa (klasowego), w ktérym bedzie
sie rozwija¢. Réwniez prestiz nie stanowi najwyzszej wartosci wyznaczajacej kierunki mody. Obecnie
innowatorzy to niekoniecznie ludzie z wysokim prestizem. Wystarczy przywota¢ sylwetke blogeréw
modowych, ktérzy nie legitymuja sie wysokim statusem, a petnia funkcje lideréw publicznej opinii modowe;.

Nie sposob przeceni¢ tu znaczenia udzialu Herberta Blumera w pokazach mody na Fashion Week w
Paryzu w latach 60. To obserwacja przemystu modowego od wewnatrz pozwolila zrozumie¢ ten przemyst.
Proces wyboru kolekcji odbywa sie zawsze w taki sam sposob: sa one zglaszane do pokazéw, a nastepnie
dokonywana jest selekcja przez organizatoréw. Podczas Tygodni Mody nabywcy dokonuja wyboru na
podstawie trendéw w magazynach i znajomosci historii mody. Wyselekcjonowane kolekgje trafiaja do sklepoéw
i konsumentéw. Wspélny $wiat tworzony poprzez czytanie tych samych pism o modzie? i funkcjonowanie
na rynku mody generuje podobne opinie i oceny. W XXI wieku juz nie jest to tak oczywiste. Mamy bowiem
do czynienia z polifonicznoscia styléw oraz mnogoscia magazynéw o modzie, réwniez tych alternatywnych.

Powyzsze rozwazania Blumera przygotowuja grunt pod kolejna koncepcje mody: kolektywna selekcje,
ktéra we spdltczesnym Swiecie zastapita ré6znicowanie klasowe Simmla. Oznacza to, ze ludzie réznych klas
podazaja za moda nie dlatego, ze stanowi ona odréznienie statusowe, prestiz elity, ale dlatego, ze co$ jest
,modne”. A moda umiera nie dlatego, ze elita zdecydowala o zdyskredytowaniu trendu, ale dlatego, aby
zrobi¢ miejsce nowej tendengji. O zmianie decyduje w teorii Blumera kolektywny gust. Proces kolektywnej
selekcji polega na wyborze pomiedzy stylami i projektami tych, ktére odpowiadaja zmieniajacym sie gustom
i smakom modowym (innowatorzy, liderzy, blogerzy, konsumenci mody sa czescia kolektywnego procesu, a
przez to sa wrazliwi na zmiany w gustach i stylach).

Pomimo ze Blumer propaguje teze, iz moda powinna stanowié¢ centralna pozycje w ksztattowaniu spo-
lecznego porzadku w nowoczesnym typie spoteczeristwa, nie lekcewazy zagrozen zwiazanych z postepujaca
demokratyzacja mody we wspoétczesnym Swiecie. Badacz ostrzega przed zjawiskiem tzw. wiezy Babel. W
czasie, kiedy powstal artykut (1969r.), odbywaly sie tylko cztery Tygodnie Mody na $wiecie (w Nowym
Yorku, Mediolanie, Paryzu i Londynie). Obecnie kazde wieksze miasto aspiruje do organizacji wlasnego
Fashion Week.

Czerpiac przyjemnos¢ z szukania przykladéw na potwierdzenie (badZ obalenie) koncepcji przedsta-
wionych w antologii, zachecam do tego, aby do tomu czwartego: The Twentieth Cetury to Today ,,wchodzi¢”
przez poprzednie tomy, ktére réwniez warte sa uwaznego przeczytania. Antologia jest Zrédtem wiedzy nie
tylko dla badaczy z kregu nauk humanistycznych, lecz réwniez stanowi skarbnice wzoréw dla projektantéw,
kurator6w wystaw, dealeréw sztuki oraz ludzi zaangazowanych w przemyst modowy. Moda bowiem jest tu
potraktowana wieloaspektowo — historycznie, geograficznie, ekonomicznie, socjologicznie. To lektura obo-
wiazkowa dla teoretykéw mody i kazdego zainteresowanego mechanizmami machiny modowej. Rozbudza
apetyt na kolejne teksty z dziedziny socjologii mody, a co wiecej udowadnia, ze studiowanie teorii mody jest
zajeciem réwnie waznym dla zrozumienia mechanizméw spolecznych, jak analiza konfliktéw grupowych,
zjawiska wladzy w spoleczeristwie czy proceséw zmiany spotecznej.

Redaktor Fashion: Critical and Primary Sources przefiltrowuje dyskurs teorii mody, dlatego tez w ksiazce
czytelnik znajdzie teksty zaréwno doswiadczonych klasykéw, jak i poczatkujacych badaczy. Daje to mozliwos¢
skonfrontowania wielkich teorii mody z koncepcjami lokalnymi (np. wstep do monografii: The Functions of
Folk Costiume in Moravian Slovakia Petra Bogatyreva). Jednak w wyniku subiektywnego doboru artykutow

2 Najwazniejsze tytuly magazynéw modowych wywierajace wplyw na nabywcéw i odbiorcéw kolekeji w latach 60.:
,Woman” (zalozony w 1890r.), ,Vogue” (zatozony w 1892r.), , Vanity Fair” (zalozony w 1913r.), ,Glamour” (zatoZone w
1939r.) oraz ,Elle” (zalozone w 1945r.).
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przez Petra McNeila w zbiorze publikacji zabrakto kilku kluczowych teorii mody XX wieku (miedzy innymi
francuskiego socjologa Gillesa Lipvetskiego oraz niemieckiego socjologia René Koniga).

Spotkanie z wielowatkowym dyskursem w tej antologii staje sie niestety niepelne, gdy czytelnik prébuje
zanalizowac je pod katem aktualnosci kierunkéw rozwoju teorii mody. Zbiér publikacji wydany w roku 2009
powinien zawiera¢ choc¢by krétkie oméwienie tendencji XXI wieku, miedzy innymi: Slow /Fast Fashion, Eco
Fashion, Low Couture, zwiazkéw mody z religia czy cho¢by teorii duriskiego socjologa Henrika Vejlgaarda
dotyczaca anatomii mody i mozliwosci przewidywania trendéw. Nalezy mie¢ wiec nadzieje, ze Fashion:
Critical and Primary Sources juz wkrétce wsparte zostana kolejna publikacja, kontynuujaca i rozwijajaca
poruszana w poszczegélnych artykutach tematyke.

Recenzje pozostaje tylko zakornczy¢ dotaczeniem sie do zaproszenia Herberta Blumera skierowanego do
socjologéw, aby traktowaé mode powaznie i podejmowac sie jej wieloaspektowych badan. Gdyz twierdzenie,
iz moda nie ma swojej obiektywnej prawdy — bo trudno jest przewidzie¢, co bedzie modne w nastepnym
sezonie — wcale nie oznacza, ze moda musi by¢ oceniania Zle. Nie nalezy na nia réwniez spoglada¢ z
wyzszoscia, widzac w niej jedynie forme wyrafinowanego zniewolenia, w ktérym co sezon zmuszani
jestesmy do kupowania rzeczy zbednych. Niewatpliwie moda przemawia do wyobrazni, budzi ciekawos¢,
czasem nostalgie, a czesto zdziwienie. Jest zwiazana nie tylko z wygladem ludzi, z ich statusem spolecznym,
ale rowniez wplywa na ich sposéb poruszania sie, wyrazania swojej tozsamosci. Od wiekéw szukano w
modzie zaspokojenia rozmaitych potrzeb zaréwno ciata, jak i ducha, czyniac z niej zwierciadlo historii,
zmieniajacych sie obyczajéw i niezmiennej checi podobania sie, co w lapidarny sposéb ujat Oskar Wilde,
méwiac, ze ,historia sukienki mogtaby by¢ historia ludzkiego umystu”.
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