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Pycha i pogarda od wiekow zaliczane byly od wad, papiez Grzegorz VI uznal pyche za
pierwszy grzech gtéwny w moralnosci chrzedcijaniskiej. Warto na to zwrdci¢ uwage, poniewaz
kolejne grzechy gtéwne sg wedlug Grzegorza VI pochodnymi pychy. Gdyby nie pycha czlowiek
nie borykalby si¢ z tyloma pokusami. Metaforycznie rzecz ujmujac, pycha ,otwiera” czlowieka
na inne grzechy, czyni go bezbronnym wobec réznych pokus. W $wiecie konsumpcji wartosci
i cnoty ulegaja daleko idgcym zmianom ze wzgledu na specyfike tego swiata i podporzadkowa-
nie wszystkiego zasadom wzrostu i zysku. Liczy sie przede wszystkim pienigdz. Swiat konsump-
cji pyche i pogarde czyni cnotami, poniewaz cztowiek pyszny i pogardzajacy innymi $wietnie
odnajduje si¢ w $wiecie, w ktdrym wynoszenie si¢ ponad innych poprzez ostentacyjne konsu-
mowanie uznawane jest za co$ dobrego i $wiadczy o osiggnietym sukcesie. Pycha i pogarda,
wsparte butg i narcystycznym stosunkiem do siebie samego czynig z cztowieka idealnego kon-
sumenta - podatnego na wplywy, nieodpornego na reklamy, gonigcego z kolejnymi ,,must
have” sezonu, bez ktérych konsument nie jest wystarczajaco wysoko w hierarchii spoleczne;j.
W artykule pokazuje, odwotujac sie do wybranych stanowisk z historii filozofii, jak klasyczne
wady moralne: pycha i pogarda staja si¢ obecnie cnotami §wiata konsumpgji i jakie sg ich skutki,
gdy juz stajg si¢ uznanymi cnotami konsumpcjonizmu.
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Wprowadzenie

Swiat konsumpcji rzadzi sie wlasnymi zasadami i regutami. Wszystko spro-
wadzone jest do wymiaru materialnego i utylitarnego, a najwazniejsze zasady,
ktére steruja calym $wiatem i spoteczenstwem konsumpcji, to wzrost i materialnie
rozumiany zysk, co powoduje rosnaca rol¢ i znaczenie pienigdza. Réwniez cnoty
i wartosci ulegaja podporzadkowaniu tym zasadom i ulegaja skonsumowaniu,
ktore polega na zmianie ich zasadniczego sensu. Skonsumowane cnoty zostajg po-
stawione w stuzbie §wiata konsumpgji, ich praktykowanie ma przynosi¢ konsu-
mentowi materialne korzysci. Wymiar duchowy zostaje mocno zredukowany lub
w ogole zanika. O ile cnoty, w tym cnoty mniejsze — jak przyjazn, szacunek, zycz-
liwos¢ - ulegaja wspomnianemu skonsumowaniu, o tyle ich miejsca jako cnot zaj-
muje co$ innego. Na pierwszy rzut oka moze wydawac sie to zaskakujace, ale $wiat
konsumpcji ze wzgledu na swoje cechy charakterystyczne i gloryfikowanie z jed-
nej strony pienigdza, zysku oraz wzrostu, a z drugiej — poprzez skupienie si¢ na
tym, co zewnetrzne (tzw. fasadowo$¢ swiata konsumpcji) powoduje, ze to, co do
tej pory uznawane bylto za wade, grzech lub przyware okazuje si¢ by¢ tym, co po-
maga osiaggna¢ zyciowy sukces — oczywiscie na miare $wiata konsumpgji, czyli
sukces mierzony iloscia posiadanych $rodkéw finansowych i dobr.

Pycha i pogarda — dwie znane od dawna ludzkie przywary — w $wiecie kon-
sumpcji okazujg si¢ cnotami, a ¢wiczenie si¢ w nich pozwala opanowanemu przez
konsumpcjonizm czlowiekowi na zwigkszanie swojej wlasnej konsumpcji bez li-
czenia si¢ z innymi, dzigki czemu owa wlasna konsumpcja ograniczona jest jedy-
nie stanem posiadania. Cztowiek pyszny wynosi si¢ ponad innych; to powoduje,
ze chcac pokazal swoja wspaniatos$¢, fatwo i szybko popada w inne grzechy
gléwne, jak na przyklad chciwos¢ i nieumiarkowanie w jedzeniu i piciu. Pycha
laczy sie chetnie z pogardg; razem pozwalajg one konsumentowi na wynoszenie
sie ponad innych i zapomnienie o typowo ludzkich zobowigzaniach wobec dru-
giego cztowieka. Pyszny i pogardzajacy innymi konsument moze skupi¢ si¢ na so-
bie i swoim awansie, jak réwniez na osigganiu zyciowego sukcesu. Dzieki ludziom
pysznym i pelnym pogardy w stosunku do innych $wiat konsumpcji rozwija sie
szybko i bez dodatkowych ograniczen.

Aby pokaza¢, jak wyglada proces przemiany pychy i pogardy w cnoty $wiata
konsumpcji nalezy przede wszystkim krdtko zarysowac, czym jest pycha oraz po-
garda, a nastepnie odnies¢ je do $wiata konsumpcji i pokazaé, jak funkcjonuja
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przeksztalcone w cnoty konsumeryzmu i jak wptywa to na poszczegélnych kon-
sumentow oraz cale spoleczenstwo konsumpcyjne. Przemiana pychy i pogardy
w cnoty konsumpcjonizmu dokonuje si¢ w sposéb dyskretny, ale skuteczny.

Pycha

Pycha to pierwsza i zrédlowa wada gtéwna w zyciu chrzescijanina. Juz papiez
Grzegorz Wielki na przelomie VI i VII wieku uznal pyche za grzech tak powazny,
ze otwierajacy liste siedmiu grzechéw gtéwnych. Pycha umozliwia rozplenianie
sie wszystkich innych wad i grzechéw. Bez pychy ekspansja pozostatych ludzkich
przywar nie bylaby tak szybka i masowa. Pycha pozwala cztowiekowi sadzi¢, ze
wszystko mu si¢ nalezy, teraz, zaraz bez wysitku, poniewaz jest tak wspanialy.
Mozna uznac pyche za przeciwienstwo pokory, ktora — wlasciwie rozumiana - jest
$wiadomoscia posiadanych zdolnosci przy jednoczesnym uznaniu istniejacych
ograniczen. Cztowiek pokorny wie, co potrafi, wie, czego si¢ jest w stanie podja¢;
jest swiadomy mozliwego ryzyka zwigzanego z wlasnym dzialaniem. Czlowiek
pyszny nie dostrzega wlasnych ograniczen, uwaza, ze wszystko jest dla niego i po-
winno by¢ dla niego. Pycha pozwala na podejmowanie dziatan nieprzemyslanych
i bardzo ryzykownych, poniewaz cztowiek pyszny nie dopuszcza mysli o wlasnej
porazce.

Wielu filozoféw poswiecilo uwage pysze. Dla §w. Tomasza z Akwinu pycha
byta ,,nieuporzgdkowang zadza wlasnej wielkosci”'. Tomasz Morus pyche uzna-
wal za matke wszystkich nieszcze$¢, ktdra odcigga cztowieka od wlasciwej drogi’.
Nieco pdzniej oswieceniowy filozof Monteskiusz uznal pyche¢ za to, co pozwala
czlowiekowi pomniejszy¢ swoje wady i jednoczesnie powigkszy¢ cnoty. Cztowiek
pyszny patrzy z pogarda na innych, z géry — dzieki swojej subiektywnie postrze-
ganej wspanialtosci — i dzigki temu czuje si¢ lepiej. W $wiecie konsumpgji, ktory
opiera si¢ na nieustannym wzrosécie konsumpcji, jedng z charakterystycznych
cnot konsumpceyjnych staje si¢ chciwos¢, poniewaz cztowiek chee wiecej, a jest to

' Tomasz z Akwinu, Summa theologiae, 11-11 q. 162 a, 2.
> Tomasz Morus, Utopia, ttum. Kazimierz Abgarowicz (Warszawa: Muza SA, 1954), 181.
Zob. Andrzej Zwolinski, Pycha (Radom: Polskie Wydawnictwo Encyklopedyczne, 2007), 23.
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niezbedne dla rozwoju konsumpcjonizmu®. Przed chciwoscig kroczy pycha, bu-
dzac - jak pisat Morus - ,falszywa ambicje i che¢ blyszczenia przed innymi™.
Chciwos¢ razem z pychg powoduja, ze cztowiek nie potrafi cieszy¢ sie tym, co ma,
musi posiadaé coraz wiecej i wiecej aby czu¢ sie w miare dobrze’.

Kapitalizm juz u swych poczatkéw wykorzystywal, a nawet mozna powie-
dzie¢, ze opieral si¢ na ludzkich przywarach i namietnosciach. W aktualnym ka-
pitalizmie konsumerystycznym wida¢ to bardzo wyraznie, zwlaszcza gdy chodzi
o pyche. Odbija to dobrze jedna z zasad $wiata konsumpcji, ktéra méwi ,,wigcej
znaczy lepiej”. W tym miejscu pycha gra znaczacg role, poniewaz pozwala szczycic
sie posiadaniem, a posiadanie nadaje konsumentowi dodatkowg wartos¢. Ten, kto
ma wiecej, w $wiecie konsumpgji jest lepszy, poniewaz golym okiem widac, ze zyje
na wyzszej stopie, wygodniej i fadniej (kwestie estetyczne w swiecie konsumpcji
sg bardzo wazne)®. Ilo$¢ w $wiecie konsumpcji ceniona jest przez wszystkich
— i sprzedawcow, i klientdw — bardziej niz jako$¢, poniewaz wigksza konsumpcja
oznacza wigkszy wzrost i tak pojawia si¢ zasada mdéwigca ,,wiecej znaczy lepiej™.
Moze zaskakiwa¢ dlaczego rowniez klienci cenig sobie ilo§¢. Muszg sobie jednak
ceni¢ ilo$¢, aby uzasadni¢ poddawanie si¢ pokusom i dokonywanie kompulsyw-
nych zakup6w pod wptywem kolorowej reklamy. W przeciwnym wypadku wyttu-
maczenie sensu nabycia przedmiotu podobnego do juz posiadanego jest mocno
utrudnione i wywoluje dyskomfort®. Jest to rowniez efekt rozpowszechnionej ,,af-
fluenzy”, czyli szczegdlnego rodzaju schorzenia mentalnego, ktdre polega na tym,

> Odnosnie chciwosci zob. Joanna Mysona Byrska, ,,Chciwos¢ w $wiecie konsumpcji.
Wada czy zaleta?”, w Siedem grzechow gldwnych. Eseje z filozofii kultury, red. Magdalena Zar-
decka-Nowak, Witold Nowak (Rzeszéw: Uniwersytet Rzeszowski, 2014), 83-93.

* Morus, Utopia, 181.

> Zob. Mysona Byrska, ,,Chciwo$¢ w $wiecie konsumpcji”, 85.

¢ O znaczeniu kwestii estetycznych zwtaszcza w odniesieniu do wlasnego ciata zob. Jean
Baudrillard, Spofeczeristwo konsumpcyjne. Jego mity i struktury, thum. Stawomir Krélak (War-
szawa: Sic!, 2006), 169-193.

7 O zasadzie ,wigcej znaczy lepiej” zob. Joanna Mysona Byrska, ,,Konsument w prze-
strzeni $wiata konsumpcji”, w 40 lat filozofii w uczelni papieskiej w Krakowie, red. Jarostaw
Jagietto (Krakow: UPJPII, 2018), 242.

8 Zob. Barbara Czarnecka, Bruno Schivinski, ,,Do consumers acculturated to global con-
sumer culture buy more impulsively? The moderating role of attitudes towards, and beliefs
about advertising”, Journal of Global Marketing32, nr 4 (2019): 225.
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ze czlowiek nigdy nie posiada wystarczajaco duzo, zawsze mu mato. Dla zaatako-
wanego affluenzg, jak pisali Richard Dennis i Clive Hamilton, kupowanie i stale
powiekszanie stanu posiadania jest nieodzowne, chorujacy nie potrafi powstrzy-
mac si¢ od kupowania, poniewaz w ilo$ci dostrzega swoje spelnienie i bezpieczen-
stwo’.

Pycha rodzi si¢ jako efekt ponizenia innych, o ktére bardzo fatwo w $wiecie
konsumpcji. Wystarczy nie posiada¢ odpowiedniego sezonowego ,,must have”, by
inni konsumenci mogli wytyka¢ palcami tego, kto nie posiada najnowszego gad-
zetu, lecz ,,wczorajszy”, nie idgcy z duchem czasu, niemodny i w zwigzku z tym
nieatrakcyjny'. Ten, kto posiada to, co nalezy, moze stusznie w $wiecie konsump-
cji wynosi¢ si¢ nad innych - jest od nich przeciez lepszy. O wartosci czlowieka
$wiadczy, zgodnie z logika swiata konsumpcji, stan posiadania. To, co konsument
posiada, nadaje mu wartos¢.

W $wiecie konsumpcji pycha okazuje si¢ by¢ bardzo wygodnym narzedziem
dodawania sobie wartos¢ i bez dodatkowego trudu. Juz Arystoteles widzial pyche
jako blage, przechwalanie dla zysku. Doktadnie tak pycha funkcjonuje w $wiecie
konsumpcji, pomagajac konsumentowi sprawia¢ wrazenie, ze blagier - jak czlo-
wieka pysznego nazywal Arystoteles — ,,posiada przynoszace mu zaszczyt wlasci-
wosci, ktorych nie posiada, lub ze je posiada w wigkszej mierze, anizeli to rzeczy-
wiscie ma miejsce”'!. Dla §wiata konsumpgji to idealna cnota — konsument sam
sie utwierdza w przekonaniu, ze jest wspanialy i co za tym idzie, ze wszystko jest
dla niego i wszystko mu si¢ nalezy. Gdy przypomnie¢ sobie tzw. ,naturalne prawo
do dobrobytu”, ktére wedlug Jeana Baudrillarda jest jednym z podstawowych

® Zob. Richard Dennis, Clive Hamilton, Affluenza. When too much is never enough
(Crows Nest: Unwin & Allen, 2006), 3-10. Brian Roach, Neva Goodwin, Julie Nelson, Con-
sumption and the Consumer Society (Medford, MA: Global Development And Environment
Institute;  Tufts  University, 2019), https://www.bu.edu/eci/files/2019/10/Consump-
tion_and_Consumer_Society.pdf (dostep: 26.11.2021).

"' W $wiecie konsumpcji nalezy by¢ zawsze na biezaco. Bycie wczorajszym jest zle wi-
dziane, poniewaz nie spelnia si¢ wowczas aktualnych, najnowszych wymagan. Nalezy nieustan-
nie by¢ na biezgco, ,,bycie wczorajszym” powoduje ograniczenie konsumpcji, a nowe produkty
aktualnie oferowane czekaja na sklepowych potkach. Odnosnie do problemu ,,ryzyka okazania
sie wczorajszym” zob. Benjamin Barber, Skonsumowani. Jak rynek psuje dzieci, infantylizuje
dorostych i polyka obywateli, ttum. Hanna Jankowska (Warszawa: Muza SA, 2008), 23.

" Arystoteles, Etyka nikomachejska, ttum. Danuta Gromska (Warszawa: PWN, 1982),
151, 1127 a 21.
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praw konsumenta'?, to pycha okazuje sie idealng cnotg popychajaca do korzysta-
nia z owego prawa. Okreslana jako aroganckie i pogardliwe wynoszenie si¢ ponad
innych utwierdza konsumenta w dobrym samopoczuciu i sieganiu po wszystko,
czego tylko zechce, bez pytania o konsekwencje. Ma przeciez ,,naturalne prawo do
dobrobytu” i z niego korzysta w sposéb w pelni uprawniony. Tak ujeta Aybriside-
alnie odpowiada na potrzeby $§wiata konsumpcji. Konsument wszystko moze ku-
pi¢”, daje mu to poczucie wyzszoéci i pozwala wynosi¢ sie ponad wszystko

i wszystkich, a dzigki ,nowym ulatwieniom™

4, jakim s3 miedzy innymi kredyty,
odroczone platnosci i raty, konsument nie musi miec realnej gotéwki. Wystarczy,
ze ma potencjal.

Hybris pomaga tez konsumentowi w umiejscowieniu si¢ w hierarchii spo-
lecznej. Spoteczenstwo konsumpcyjne to spoteczenstwo podziatéw, ktérych linie
przebiegajg zgodnie z posiadanymi zasobami materialnymi i mozliwo$ciami kon-
sumpcyjnymi'’. Konsument nie musi u§wiadamia¢ sobie, kim tak naprawde jest;
moze o tym zapomnie¢ i korzystajac z nowych ulatwien konsumowa¢ ponad
swoje mozliwosci (rowniez te przyszle, dzieki zacigganym kredytom)'®, poniewaz
im wiecej konsumuje na pokaz, tym bardziej jest ceniony. Pycha utwierdza go
w prawidlowosci dzialania.

Jako przeciwienstwo sophorsyne, czyli roztropnosci i trzymania si¢ srodka,
pycha, czyli nadmierna wiara we wlasne mozliwosci, ugruntowuje konsumenta
w przekonaniu, ze wszystko moze i wszystko mu si¢ nalezy - dzieki temu bedzie
wiecej konsumowac i bedzie poddawal sie wplywom wszelkiego rodzaju reklam
namawiajgcych do konsumpcji. Bedzie dokonywac¢ spontanicznych zakupéw, nie
zastanawiajac si¢ ani nad tym, czy dana rzecz jest potrzebna, ani tez nad tym, czy
posiada odpowiednig ilo§¢ pieniedzy. Pyszny konsument jest przekonany, ze
wszystko jest dla niego i ze nie istniejg Zadne ograniczenia, jest przeciez najlepszy
i nalezy go podziwiac. Dzigki temu pycha staje si¢ cnotg $wiata konsumpcji.

12 Baudrillard, Spofeczeristwo konsumpcyjne, 59, 243.

3 Zob. Michael Sandel, Czego nie mozna kupic za pienigdze. Moralne granice rynku,
ttum. Anna Chromik, Tomasz Sikora (Warszawa: Kurhaus, 2012), 15-28.

" Georg Ritzer, Magiczny swiat konsumpcji, ttum. Ludwig Stawowy (Warszawa: Muza
SA, 2009), 69-71.

15 Baudrillard, Spofeczeristwo konsumpcyjne, 58-62.

' Ritzer, Magiczny swiat konsumpcji, 69.
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Istotne jest uzaleznienie konsumenta od zewnetrznych ocen. Jest to bardzo
charakterystyczne dla §wiata konsumpcji, ktory skupia si¢ na tym, co zewnetrzne.
Konsumenta oceniajg inni, przeglada si¢ w ich ocenach jak w lustrze i tylko jesli
owe oceny sg wystarczajgco wysokie, czuje sie dobrze'”. To uzaleznienie powoduje
z jednej strony narcyzm i pojawienie si¢ egolatrii, a z drugiej — konieczno$¢ cig-
glego otrzymywania takich potwierdzen. Konsument staje si¢ szczegdlnego ro-
dzaju narcyzem, ktéry potrzebuje od innych ludzi dowodéw na wlasng wspania-
tos$¢. Chcee by¢ postrzegany przez innych jako autorytet, podziwia siebie i jest na
sobie skoncentrowany; poczucie wyzszos$ci pozwala mu na bycie aroganckim
w stosunku do innych, oczekiwanie na przystugi i poczucie uprzywilejowania'®.
Jednak w $wiecie konsumpcji konsumenta otaczaja nie ludzie, ktérzy mogliby
sprostac potrzebom narcyza, ale przedmioty, a przedmioty nie sa w stanie zachwy-
cal sie narcyzem'. Po zachwyt, troskliwg opieke, wsparcie i odpowiednig porade
narcyz udaje si¢ do eksperta od dobrego zycia, ktérego kupuje porade. W inny
sposob dos¢ trudno zyskac niezbedny narcyzowi poklask. Wszystko po to, by czu¢
sie dobrze i wyrdznic sposrdéd ttumu konsumentéw.

Pycha ma jeszcze jeden aspekt, ktéry czyni z niej cnote $wiata konsumpcji.
Falszuje rzeczywisto$¢; pyszny czeka na poklask i nie pyta, czy jest on prawdziwy,
a w efekcie staje si¢ bardzo podatny na wszelkie sugestie poprawy wtasnej kon-
sumpcji i wizerunku - byle tylko by¢ obiektem zachwytow. Stynna reklama
L’Oreal ,,jeste$ tego warta” idealnie trafia w potrzeby konsumenta - jest tego wart,
a zatem kupuje, by te wartos¢ potwierdzic.

Efekty pychy

Pycha jako cnota $wiata konsumpcji powoduje do$¢ okreslone zmiany za-
réwno w zachowaniu poszczegélnych konsumentdw, jak i catego spoleczenstwa
konsumpcyjnego. Przede wszystkim pyszny konsument nie dopuszcza krytyki,
a zatem zmiana postaw, ktora miataby si¢ odbywa¢ na drodze krytyki, bedzie nie-

7 Na temat znaczenia oceny innych dla czlowieka zob. Simon Blackburn, Lustereczko
powiedz przecie. .., ttum. Tomasz Sieczkowski (L6dz: Uniwersytet Lodzki, 2018), 87-114.

'8 Blackburn, Lustereczko powiedz przecie..., 117.

1 Baudrillard, Spofeczeristwo konsumpcyjne, 7-9.
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mozliwa. Aby wplyna¢ na zachowanie, trzeba w miejsce krytyki stosowac inne za-
biegi, np. pozadane zmiany przedstawiac jako udoskonalanie konsumpcji (mimo
ze w zasadzie stanowig jej ograniczenie) lub co$, co jest wyjatkowe. Konsument
wynoszacy sie ponad innych jest postacig, ktdrg bardzo tatwo naméwic¢ do kupo-
wania; wystarczy pokaza¢, ze ten konkretny zakup podnosi warto$¢ konsump-
cyjng konsumenta. Dobrze zareklamowany produkt, pokazany jako nowos$¢ nie-
zbedna konsumentowi do istnienia, zostanie kupiony nawet jesli jest duzo droz-
szy, pod warunkiem, ze podnosi status konsumenta.

Nie dopuszczajgcy krytyki konsument jest rowniez niewrazliwy na innych
i moze si¢ dzieki temu skupic na sobie i wlasnej konsumpcji. Z powodu otaczania
sie przedmiotami, pyszny konsument staje si¢ aspoteczny, ogranicza swoje kon-
takty z innymi ludzmi, poniewaz inni ludzie nie zawsze chcg si¢ nim zachwycac.
Pyszny jest zazwyczaj wyniosly, brak mu taktu i uwaza, Ze to inni powinni o niego
zabiegac i by¢ uprzejmi. Przeciez jest lepszy niz inni; szczegélne uznanie mu si¢
po prostu nalezy. To wszystko powoduje, zZe pojawia si¢ kolejna cecha charaktery-
zujaca pysznego konsumenta o narcystycznych sklonnosciach. Jest bezwzgledny,
liczy sie tylko on sam i jego konsumpcja, ktérej nie ma zamiaru ograniczac¢ ze
wzgledu na innych ludzi. Sukces w $wiecie konsumpcji zalezy przeciez — w co
$wiecie wierzy bogaty konsument - tylko i wylacznie od jednostki. Jesli kto$ suk-
cesu nie osiaga i jest biedny, to sam jest winny trudnej sytuacji, w jakiej sie znalazt.
Najwyrazniej mu si¢ nie chciato®.

Z bezwzglednosciag powigzana jest inna cecha charakterystyczna konsumenta
realizujgcego cnote konsumpcyjng pychy. Jest to catkowita nieumiejetnos¢ przyj-
mowania pomocy. Pycha nie pozwala zobaczy¢, Ze potrzebna jest pomoc. W miej-
sce prosby pycha formuluje roszczenia i w ostrym tonie stawia zadania, przeko-
nana, ze to si¢ po prostu nalezy. Wszystko to czyni pysznego konsumenta czlo-
wiekiem niebezpiecznym, poniewaz jakakolwiek odmowa spetnienia zagdan moze
wywola¢ gwaltowang reakcje, spowodowanag tym, ze tak wspanialemu wszystko
sie nalezy, bez dodatkowych kosztow i ryzyka. Odmowa realizacji zagdan i roszczen
jest wedlug pysznego wyrazem skrajnej bezczelnosci, ktéra powinna natychmiast

20 Jest to tzw. tyrania merytokracji, ktora obecnie jest mocno rozpowszechniona w $wiecie
konsumpgji. Merytokracja pomija fakt, ze sukces w §wiecie konsumpcji jest mocno uwarunko-
wany réznymi kwestiami, ktdre czesto sg niezalezne od konsumenta, jak np. okolicznosci.
Zob. Michael Sandel, 7yrania merytokracji. Co sig¢ stato z dobrem wspolnym, ttum. Bartosz Sat-
but (Warszawa: PWN, 2020), 57.
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zosta¢ ukarana, aby wszystko bylo tak, jak nalezy. Bunt przeciwko zmianom
i ograniczeniom jest tym, czego nalezy si¢ spodziewac¢ po pysznym konsumencie,
ktory wynosi sie ponad innych* - jemu przeciez nalezy si¢ uznanie i zachwyt, bez
wzgledu na to, co robi i jak jego dziatanie odbija si¢ na innych ludziach.

Buta

W parze z pychg zwykle idzie buta, ktéra utwierdza cztowieka w przekonaniu
o tym, ze jest lepszy niz inni. To bycie lepszym trzeba jednak czesto innym udo-
wodni¢, poniewaz s na tyle ograniczeni, ze nie widzg wspanialo$ci konsumenta.
Buta udowadnia swojg wyzszo$c¢ i lepszos¢ sila oraz przemoca. Przekonanie o tym,
ze sila i racja sg po stronie konsumenta pozwala mu zgda¢ i wymagac¢ spelnienia
jego roszczen. Posiadane pienigdze umozliwiaja nie tylko stawianie zadan i ocze-
kiwanie ich spelnienia, ale réwniez pozwalaja na bezkarnos¢ — wszystko mozna
kupi¢. Buta rowniez zamyka na jakakolwiek argumentacj¢ i czyni konsumenta te-
pym i postusznym swoim zachciankom, bez mozliwosci refleksji nad nimi. Kon-
sument ma racje — jesli tylko chce konsumowa¢. Jesli konsumowac nie chce,
szybko zostanie zmarginalizowany i pozbawiony poczucia warto$ci. Poczucie
wartos$ci nabywa jedynie poprzez odpowiednig konsumpcje. Pycha i buta utwier-
dzaja go w poczuciu posiadania racji i bycia wspaniatym.

Pogarda

Druga wada, ktéra w $wiecie konsumpcji wydaje si¢ zmienia¢ w cnote
i umozliwia¢ sukces (na miare $wiata konsumpcji — czyli mierzony zasobnoscia
portfela), to pogarda, czyli uczucie silnej niecheci polaczone z poczuciem wtasnej
wyzszosci. To, czym si¢ pogardza albo nie posiada dla pogardzajacego zadnej war-
tosci, albo mu tej wartosci swiadomie si¢ odmawia. Pogarde, czyli wywyzszajaca
sie nieche¢, lekcewazenie i odraze, zwykle zywia ludzie o chwiejnym czy kruchym

2! Do pewnego stopnia tego typu reakcje mozna bylo obserwowa¢ podczas pandemii
w stosunku do wprowadzanych obostrzen. Pycha pozwala czlowiekowi sadzi¢, ze nieszczgscie
go nie dotknie - jest przeciez wyjatkowy i lepszy od innych.
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poczuciu wlasnej wartoéci**. Na pogardzaniu innymi opierajg wlasng samoocene,
ktéra wyptywa z pordwnan spotecznych. Konsument jest §wietny w takich poréw-
naniach, poniewaz $§wiat konsumpcji stale wymaga, aby sie porownywat i spraw-
dzal, czy jest na odpowiednim poziomie (konsumpcji). Spoleczenstwo konsump-
cyjne jest mocno zhierarchizowane pod wzgledem posiadania; ten, kto ma wiecej
jest wedlug miar $wiata konsumpgji lepszy, a to uprawnia go nie tylko do wyno-
szenia si¢ ponad innych (pycha), ale rowniez pogardzania tymi, ktérym wiedzie
sie gorzej. Porownywanie sie¢ z innymi zawsze pokazuje, Ze poziom konsumpcji
moglby by¢ lepszy i mozna, a nawet nalezaloby postarac si¢ go podnies¢. Z po-
mocg konsumentowi przyjdzie z calg pewnoscig odpowiednio przygotowany eks-
pert od dobrego Zycia*. Paradoksalnie, pogarda pozwala konsumentowi nie ko-
rzystac z ustug, ktére maja na celu podniesienie jakosci jego konsumpcji, ponie-
waz réwniez tymi ustugami konsument moze pogardza¢. Skorzystanie z nich po-
moze jednak z calg pewnoscia poczuc si¢ lepszym, nalezacym do elitarnego grona
korzystajacych z takiej oferty, a to pokusa, ktdrej trudno si¢ oprze¢ konsumentowi
budujacemu swdj status spoteczny wlasnie poprzez korzystanie z tego typu ofert.
Warto przy tym zaznaczy¢, ze dzieki pogardzie wobec tych, ktorym wiedzie
sie gorzej konsument moze odmdwic nie tylko pomocy, ale rowniez wspdtczucia
i utwierdzi¢ si¢ w pewnosci, ze sukces si¢ po prostu nalezy; inni sg przeciez gorsi
i niegodni. Dzieki zywionej pogardzie do mniej zaradnych, moze bez jakichkol-
wiek wyrzutow sumienia skupic si¢ na wlasnej konsumpcji i pomnazaniu swego
stanu posiadania, nie bioragc pod uwage czegokolwiek poza wtasnym, wasko rozu-
mianym interesem. Egoizm sprzyja powigkszaniu wlasnego stanu posiadania.
Pogarda z jeszcze jednego powodu idealnie odpowiada wymaganiom $wiata
konsumpgji. Ten, kto drugim pogardza, nie tylko nie wspdlczuje i nie pomaga, ale
réwniez odmawia prawa posiadania identycznych praw. Konsument jest lepszy;
ten, kim pogardza, jest gorszy pod kazdym wzgledem. W ten sposéb w teoretycz-
nie demokratycznym spoleczenstwie tworza sie podzialy, ktére przebiegaja
wprawdzie odpowiednio do posiadanego majatku, ale przekiadajg si¢ na realng

22 Por. Monika Stelmach, ,,Psycholog: Wstret nas chroni. Pogarda buduje samooceng. Bar-
dziej s3 do niej sktonni ludzie o kruchym poczuciu wlasnej wartosci”, Gazeta.pl, https://week-
end.gazeta.pl/weekend/7,177341,21539869,psycholog-wstret-nas-chroni-pogarda-buduje-sa-
moocene-bardziej.html (dostep: 24.06.2021).

» O ekspertach od dobrego zycia, ktdrzy sa niezbedni z spoleczenstwie terapeutycznym,
jakim jest spoteczenstwo konsumpcyjne zob. Baudrillard, Spofeczeristwo konsumpcyjne, 229.

62



Pobrane z czasopisma http://kulturaiwar tosci.jour nals.umcs.pl
Data: 14/02/2026 01:58:14

Joanna Mysona Byrska, Pycha i pogarda - cnoty §wiata konsumpgji

mozliwo$¢ korzystania z posiadanych w teorii praw. W $wiecie konsumpcji owe
podzialy s3 jednym z istotnych elementéw. Hierarchicznoé¢ i podzialty na lepszych
i gorszych sg niezwykle potrzebne, poniewaz ich istnienie umozliwia spektaku-
larny awans spoleczny, tak wazny dla spelnienia konsumpcyjnych marzen. Jako
przyklad mozna poda¢ zmian¢ miejsca zamieszkania. Dorabiajac si¢ i zwigkszajac
swoje mozliwoséci konsumpcyjne, konsument zwykle zmienia swoje miejsce za-
mieszkania na lepsze, dom na fadniejszy i wigkszy, w ciekawszej dzielnicy, o wigk-
szym prestizu, z ochrong, monitoringiem, pilnowanymi przez stuzbe wjazdami.
Przeprowadzka w takie miejsce jest widoczng oznaka sukcesu i wzrostu prestizu.
Tymi, ktérzy pozostaja w dawnym miejscu, konsument moze stusznie pogardzac
— oni tam nadal tkwig, podczas gdy on poszed!t naprzdd, rozwinal sie i jest lepszy.
Pogardzajac soba, grupy si¢ od siebie izolujg, a to powoduje, Ze awans jest jeszcze
bardziej widoczny. Pogarda powoduje, Ze ludzie si¢ nie lubig, a konsument nie
chce, by cokolwiek go faczylo z tymi, ktérych uwaza za gorszych.

Pogarda ma jeszcze jeden nieprzyjemny aspekt, ktory sprawia wrazenie nie-
bezpiecznego. Zbyt mocno okazywana - a $wiat konsumpcji jest dos¢ ostentacyjny
w ocenianiu tych, ktérym si¢ nie powiodlo - staje si¢ przyczyna zawisci i nakreca
tzw. spirale nienawisci®. Odmawiajgc identycznych praw drugiemu, pogarda
moze nawet catkowicie drugiego odczlowieczy¢*® - dla $wiata konsumpcji, ktéry
jest Swiatem dla wybranych, odpowiednio bogatych, nie stanowi to problemu.
Co wigcej, moze by¢ powodem zwigkszania konsumpcji w zakresie bezpieczen-
stwa, a tym samym przyczynia¢ sie¢ do konsumpcyjnego wzrostu. W ten sposéb,
ten przerazajacy aspekt pogardy stuzy rozwojowi $wiata konsumpgji, ktory jedy-
nie pokazuje si¢ jako $wiat dla wszystkich, podczas gdy naprawdg jest swiatem dla
bogatych, marginalizujacym tych, ktérzy nie s3 w stanie sprosta¢ jego wymaga-
niom.

Dla $wiata konsumpcji pogarda okazuje si¢ cnota, ktéra dzieli ludzi na lep-
szych i gorszych, kaze im ze sobg rywalizowac o zasoby i jednoczesnie izoluje

* Wryjatek: ci gorsi maja funkcje stuzebng. Jesli zatem pelnia role stuzby, pelen pogardy
konsument bedzie akceptowal ich obecnos¢.

> Zob. Piotr Niemczyk, Pogarda. Dlaczego rosnie liczba przestepstw z nienawisci w Polsce
(Krakéw: Znak, 2019).

26 Zygmunt Bauman pisze o ,,ludziach §mieciach”, niepotrzebnych i zepchnietych na mar-
gines, wlasciwie nie ludziach, ale jeszcze oficjalnie nikt nie wazy si¢ czego$ takiego powiedziec.
Zob. Zygmunt Bauman, Zycie na przemiaf (Krakow: Literackie, 2004).
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grupy od siebie. Che¢ przynaleznosci do wlasciwego grona powoduje, ze konsu-
ment zrobi wszystko, by nie zosta¢ zmarginalizowany i zaliczony do Baumanow-
skich ,,ludzi-$mieci”. Mozna stusznie zastanowi¢ si¢ nad tym, skad w konsumen-
tach tak silne pragnienie przynaleznosci do odpowiednio elitarnego grona. Wy-
daje si¢, ze tkwi ono w ludzkiej naturze. Cztowiek jest istota spoteczng i chce by¢
w grupie innych oséb, ktére go akceptuja jako podobnego, jako ,naszego”.
W swiecie konsumpciji akceptacja pojawia si¢ po spelnieniu odpowiednich kryte-
riéw, co nie jest niczym nowym. Nowym jest to, ze to wlasnie pogarda pomaga
w ich spelnieniu.

Zakonczenie

Swiat konsumpcji przekonuje konsumenta, ze ten, kto ma pienigdze, ma nie-
ograniczong wladze. Nie jest to niczym nowym, zawsze pienigdze oznaczaly wta-
dzg¢ i ten, kto je mial mégt zadac dla siebie wszystkiego i z nikim sie nie liczy¢.
Pelen pychy konsument nie boi si¢ niczego i wynosi nad innych, a pogarda po-
zwala mu czu¢ sie lepszym niz inni. Jego wybory s3 lepsze niz innych, jego kon-
sumpcja jest lepsza, a on sam wyglada lepiej niz inni, jest lepiej ubrany i lepiej sie
odzywia.

Wsparte buta, pycha i pogarda pozwalaja konsumentowi czu¢ si¢ dobrze
w $wiecie, w ktorym oferta towardw jest olbrzymia, a mozliwosci konsumenta
ograniczone do zasobnosci portfela. Z jednej strony, pyszny i pelen pogardy kon-
sument moze si¢ wynosi¢ nad innych, z drugiej - zeby czu¢ si¢ dobrze, musi ku-
powac, poniewaz uwaza si¢ za lepszego od innych, a zatem sta¢ go na kupowanie
wszystkiego. Konsument nie moze si¢ ogranicza¢, jezeli to zrobi, jego status
mocno na tym ucierpi. Pyszny konsument pogardzajacy innymi delektuje sie
sobg, rozkoszuje wlasng konsumpcja, uwielbia zajmowaé samym sobg - to
wszystko czyni go idealnym konsumentem i klientem ekspertéw od dobrego zy-
cia. Wynoszac si¢ nad innych, jest przekonany, ze wszystko jest dla niego, na wy-
ciaggniecie reki. Dobrze ukierunkowana reklama pokazujgca konsumentowi, ze
powinien koniecznie mie¢, to co jest reklamowane, powoduje, ze wynoszacy sie
nad innych i odmawiajacy innym identycznych praw konsument kupuje nie my-
$lac o skutkach i konsekwencjach. Wszystko jest dla niego. Swiat konsumpcji roz-
wija si¢, a konsumenci zbyt pyszni i zbyt pogardzajacy innymi wprawdzie czasami
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bankrutujg i wowczas staja si¢ niepotrzebni nikomu, ale na ich miejsce przycho-
dzg inni i $wiat konsumpcji trwa w swoim istnieniu.
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Summary
Pride and Contempt - the Values of the World of Consumption

Pride (conceit) and contempt for centuries have been classified as faults. For the pope
Gregor VI pride is the first cardinal sin. In the world of consumption, values and virtues are
subject to far-reaching changes due to the specificity of this world and the subordination of
everything to the principles of growth and profit. What matters most is money. The world of
consumption makes pride and contempt virtues, because a man who is proud and contemptu-
ous is at home in a world where condescension through ostentatious consumption is considered
something good and testifies to the success achieved. Pride and contempt, supported by arro-
gance and a narcissistic attitude towards oneself, make one an ideal consumer - susceptible to
influence, not resistant to advertising, chasing the next “must-haves” of the season, without
which the consumer is not high enough in the social hierarchy. In the article I show how pride
and contempt are transformed from defects to the virtues of the world of consumption and
what their consequences are once they become recognized as such.

Keywords: pride, contempt, consumerism, virtues

Zusammenfassung

Stolz und Verachtung - die Tugenden der Konsumwelt

Stolz (Diinkel) und Verachtung zéhlen seit Jahrhunderten zu den Lastern, laut Papst Gre-
gor VI ist Stolz die erste Kardinalsiinde. In der Welt des Konsums unterliegen Werte und Tu-
genden weitreichenden Verdnderungen aufgrund der Eigenart der Welt und der Unterordnung
unter die Prinzipien von Wachstum und Profit. Was vor allem zéhlt, ist Geld. Die Welt des
Konsums macht Stolz und Verachtung zu Tugenden, denn ein Mann, der stolz ist und andere
verachtet, findet sich gut in einer Welt zurecht, in der es als etwas Gutes und als Zeichen des
erreichten Erfolgs angesehen wird, sich durch ostentativen Konsum {iber andere zu erheben.
Stolz und Verachtung, unterstiitzt durch Arroganz und eine narzisstische Herangehensweise
an sich selbst, machen den Menschen zu einem idealen Konsumenten - anfillig fiir Einfluss,
nicht resistent gegen Werbung, auf der Jagd nach dem néachsten ,,Must-Have® der Saison, ohne
das der Konsument in der sozialen Hierarchie nicht hoch genug ist. In dem Artikel zeige ich,
wie Stolz und Verachtung von Lastern zu Tugenden der Konsumwelt werden und welche Kon-
sequenzen sie haben, wenn sie zu anerkannten Tugenden des Konsumerismus werden.

Schliisselworte: Stolz, Verachtung, Konsumerismus, Tugenden
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